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MENSAGEMDO
FUNDADOR

Trinta anos atras eu comecava a criar uma organizagdo social que poderia

mudar o mundo por meio da fotografia. Queria que a minha fotografia e a
de outras pessoas tivesse esse poder, que pudesse ser usada como
ferramenta de percepcdo do mundo, e que essa percepcdo fosse a semente
de uma mudanca.

Muitos anos se passaram e minha ingenuidade do comec¢o no trabalho
social se transformou em maturidade para compreender que, apesar das
curvas no caminho, plantamos diversas sementes ao longo dessas 3 decadas
e que as mudancas provocadas sdo lentas e potentes. Ex-alunos que
viraram artistas, se tornaram fotografos, que fundaram suas empresas ou
ONGs ou que atuam ativamente em suas comunidades locais.

Sempre busco retratar uma realidade por historias e pessoas que estdo
fazendo a diferenca nos contextos pesquisados. Acredito que meu trabalho
provoca mudanca pela inspiracdo. Olhando para trds, tenho certeza da

missdo cumprida.

— André Francois, Fundador e Conselheiro da ImageMagica
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MENSAGEMDA
DIRETORA-PRESIDENTE

30 anos transformando realidades através da cultura

Em 2024, celebramos mais um ano de desafios e conquistas, levando culturg,
arte e novas perspectivas a milhares de pessoas. Com presenca em 46
cidades e mais de 12.000 atendimentos, seguimos ampliando horizontes por
meio de diversos projetos e acdes que fortalecem o olhar sensivel para o
outro e para o mundo.

Cada projeto, cada imagem e cada historia compartilhada reafirmam o
nosso proposito: fazer da cultura um direito acessivel a todos. Diante dos
desafios, seguimos nos reinventando, impulsionados pelo compromisso de
inspirar transformacdes e criar um futuro de novas oportunidades.

Juntos, seguimos fazendo a diferencal

— Sandra Araujo, Diretora-presidente da ImageMagica



A IM n GEM n GI c n Acreditamos que cada olhar carrega poténcia e, quando
estimulado, tem o poder de transformar realidades. Guiados
pelos Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel (ODS) da ONU,

Ha 30 anos, a ImageMagica transforma estruturamos nossa atuacdo em quatro pilares essenciais:

olhares em impacto social. O que comecou ;
SAUDE & BEM-ESTAR

Integrar cultura e cuidado
para fortalecer vinculos e
promover qualidade de vida.

HUMANIZACAO

Acolher e sensibilizar por
meio da arte e do registro
fotografico.

como O sonho de nosso fundador e

conselheiro, Andre Francois, tornou-se uma

referéncia na conexdo entre cultura, educacdo

e transformacdo social por meio da fotografia.

L , SUSTENTABILIDADE EMPODERAMENTO
Nossa tragjetoria € marcada por imagens que

S . Provocar didlogos sobre o Incentivar o protagonismo e
contam historias, atravessam fronteiras e meio ambiente e nossa a expressdo individual por
ampliam horizontes. Com uma metodologia responsabilidade coletiva. meio da cultura.

propriq, levamos projetos culturais a

: : : Chegar aos 30 anos reforca nosso compromisso com o impacto
comunidades em todo o Brasil e no exterior,

despertando reflexdes e promovendo o senso positivo e com a democratizacdo do acesso a cultura. Este

: relatorio € um convite para conhecer os resultados e historias
de pertencimento.
que marcaram 2024 e se inspirar com as transformacdes que

comecam pelo olhar.

Boad leitura!




NOSSO ALCANCE EM 2024

PROJETOS
8 REALIZADOS

[ —— . B

PESSOAS IMPACTADAS @, S W Y, +DE PESSOAS IMPACTADAS
12.168 pireTAMENTE R R Wt 7 milhdes NDIRETAMENTE

i TR (Estimativa) em exposi¢coes, palestras e
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Em 2024, realizamos pesquisas de perfil e de
satisfacdo com os participantes dos nossos
projetos, com o intuito de entender melhor o
Impacto das nossas acdes e a percepcdo do
publico envolvido. Esse processo nos permitiu
identificar pontos fortes e dreas para
melhorias, garantindo um aprimoramento
continuo, inovagdo e a criagdo de estrategias
mais eficazes para atender s necessidades

de cada publico.

A SEGUIR, MOSTRAMOS OS
RESULTADOS OBTIDOS DE 2024!

NOSSOS INDICADORES DE 2024

63% do nosso publico ndo possui frequéncia ou acesso d locais de cultura

ACESSO A BENS CULTURAIS
IMPORTANCIA DE LEVAR ATIVIDADES CULTURAIS PARA

INSTITUICOES PUBLICAS COM BAIXO ACESSO CULTURAL.

1 vez ao més
37%

1 vez por semestre

31%

1 vez por ano
22%

Dados relativos a frequéncia de acesso ao bem cultural

AUTODECLARACAO DE GENERO

Feminino
Masculino
Outros

N/D

60%

367%

2%

1%

IDADE DOS PARTICIPANTES

10 anos ou menos
N a 14 anos

15 a 17 anos

18 a 29 anos

30 a 59 anos

60 a 69 anos

70 ou mais

8%

7%
2%

14%

13%

¥

20%

Nunca
10%

AUTODECLARACAO DE RACA

45%

Brancos Pardos

36%

34%
16%

Pretos

5%
AR
N/D
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RELEVANCIA DO PROJETO

dos respondentes
descrevem nossos projetos
como “essencial”, “muito
relevante” e “relevante”l

ESCALA DE RECOMENDAGCAO

dos respondentes
recomendam a
participacdo em nossos
projetos!




AREAS CULTURAIS EM QUE ATUAMOS

Humamzagao "Aqui dentro do hospital, a gente
, e a A 3 vive momentos de muita hostilidade.
Projetos de Humanizacdo tém experiéncias que favorecam a recuperacdo e o . ,
E um setor [UTI] que a gente lida
como foco colaboradores, fortalecimento emocional de todos os envolvidos.

com morte, lida com doenca o
tempo todo. Entdo, quando entra
esse tipo de projeto para dentro do
hospital, € um momento de
descontracdo emocional para gente.
E também o momento de parar e
reavaliar se estad dando para esse
paciente realmente uma assisténcia
humanag, se nosso atendimento
realmente € humanizado, se a gente
tem dedicado realmente 100% de

frequentemente marcados pela 1 8 cuidado que a gente pode dar
para esse paciente.”

profissionais de saude, pacientes e

acompanhantes, buscando

Alcance em 2024:

transformar o ambiente de
cuidado. Por meio de atividades 2 39 8
culturais, promovemos o bem- ¢

PESSOAS

IMPACTADAS DIRETA
criando espacos ludicos e de E INDIRETAMENTE

conexdo em hospitais

estar, a empatia e a humanizacao,

urgéncia e instabilidade. Nossa

INSTITUICOES
ATENDIDAS

missAo € resgatar a sensibilidade

: : — Erika Lima de Souzaq, fisioterapeuta
e 0 acolhimento, proporcionando

no Hosp. Municipal Tide Setubal.




Saude e bem-estar

Desenvolvemos projetos culturais
que promovem o cuidado com a
saude e o bem-estar da
populacdo, abordando temas
essenciais para a qualidade de
vida. Nossas iniciativas trabalham
questoes como dignidade
menstrual, desenvolvimento de
competéncias socioemociondais,
cultura alimentar e consumo
consciente. Alem disso, produzimos
livros e documentarios que
ampliam o debate sobre a saude

no Brasil e no mundo,

estimulando a reflexdo e a

construcdo de conhecimento

acessivel para todos.
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AREAS CULTURAIS EM QUE ATUAMOS

“A forma de trabalhar o assunto foi muito dindmica,
nada forcado. Um tema que € um grande tabu foi
..tratado de forma leve. Eu via as pessoas saindo da

nem sabia disso!. Os assuntos abordados
durante as atividades foram tédo relevantes

Alcance em 2024

680

PESSOAS

IMPACTADAS
DIRETA E | s YV
INDIRETAMENTE | ANy’

6

INSTITUICOES
ATENDIDAS

que ate para mim algumas coisas foram
novidade, principalmente sobre a questdo
da menstruacdo. Percebi como muitas ndo
tém acesso a dignidade menstrual.
Para eles, foi um choque entender
que, em alguns lugares, pessoas
J menstruadas chegam a ser
‘ afastadas do convivio social.
Achel incrivel trazer essa
reflexdo.”

— Alessandra Costaq,
educadora social no
CEPROMM.




Sustentabilidade

Utilizamos a cultura como
ferramenta para sensibilizar e
engagjar os participantes em
praticas sustentaveis, incentivando
a reducdo do seu impacto
ambiental e a construcdo de um
futuro mais equilibrado. Nossos
projetos abordam temas como
autorresponsabilidade, producdo
de hortas comunitarias, reciclagem
e consumo consciente. Tambem
promovemos o aprendizado sobre
os 17 Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) da ONU e

fortalecemos a preservacdo das

culturas das florestas, valorizando saberes

tradicionais e a conexdo com a natureza.

Alcance em 2024:

3.020

PESSOAS
IMPACTADAS
DIRETA E
INDIRETAMENTE

22

INSTITUICOES .=
ATENDIDAS
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“Foi uma experiéncia incrivel e muito
inspiradora. Eu amei esse conceito de
inspirar as pessoas a cuidarem do nosso
planeta. Quero fazer parte disso, porque
desejo viver em um lugar melhor.

Quanto mais sujeira, mais o
nosso planeta fica poluido.
Por isso, eu adorei esse
trabalho e tudo o que foi
feito.”

— Luiz Henrique Corpaq,
aluno na EMEF Sylvio
Heck.



Empoderamento

Nossos projetos promovem o
reconhecimento do potencial, dos
direitos e dos deveres de cada
individuo, incentivando a
autonomia e a transformacdo
social. Abordamos temas como o
resgate de sonhos e estrategias
para sua realizacdo, como
também o fortalecimento da
cultura regional. Atuamos junto a
publicos em situacdo de
vulnerabilidade, incluindo mulheres,
pessoas LGBTQIA+, ribeirinhos e
povos origindarios, ampliando vozes

e oportunidades.

Em 2024, expandimos nossas iniciativas para
incluir a alfabetizacdo digital, ensinando

competéncias basicas de tecnologia e o0 uso
de aplicativos para a terceira idade,
reforcando a inclusdo e a

participacdo ativa na sociedade.

Alcance em 2024:

377

PESSOAS
IMPACTADAS
DIRETA E

INDIRETAMENTE (NN

'I 5 INSTITUICOES
ATENDIDAS

AREAS CULTURAIS EM QUE ATUAMOS

“As vezes, percebemos que 0s sonhos
deles sdo baseados em coisas simples,
porque € o universo deles. Eu acredito
que um projeto como este, que
proporciona a oportunidade de enxergar
a vida e os horizontes, abre mais

possibilidades e demonstra que e viavel.

Atée mesmo para nos, enquanto comunidade

g escolar, a provocagdo que

eles trazem com essas

% fotos, mostrando-nos

b ' aspectos que muitas vezes
" ndo notamos no dia a diq,
e de extrema importdncia,

e € um trabalho fantdastico.

— Claudio Fernandes,
vice-diretor na E.E. Prof.
Pedro Moreira Matos.



UMOLHARALEMDOS
PROJETOS: DESTAQUES
DE 2024

Em 2024, a ImageMagica seguiu livro, passando por acdes voluntarias
fortalecendo suas dareas de atuagcdo com mulheres e criancas e palestras
cultural, ampliando repertorios, escutando que instigaram reflexdes profundas
historias e promovendo encontros potentes sobre saude, cultura e fotografia —
entre saude, arte e educacdo. cada movimento foi uma oportunidade
Além dos projetos realizados ao longo do de reconexdo com aAquilo que nos
ano, algumas acdes merecem um olhar guia: a poténcia das historias

especial: iniciativas que extrapolaram humanas.

fronteiras geograficas e afetivas,

expandindo nossa missdo de transformar

Pequenas atitudes,

realidades por meio da escuta, da imagem

e do cuidado. grandes
Do apoio emergencial a populacdo do Rio transformagaes.
Fotograliz: Audié Francois 4 Lo T S d Grande do Sul & publicacdo de um novo

Rio Grande do Sul -‘='r r

i
o

|



RECONSTRUINDO MEMORIAS
NO RIO GRANDE DO SUL

Diante da emergéncia climatica que
atingiu o Rio Grande do Sul em maio
de 2024, a ImageMagica uniu forcas
com a Cruz Vermelha de Caxias do
Sul para levar apoio as comunidades
afetadas. A acdo ocorreu em julho,
agosto e outubro de 2024, com o
objetivo de oferecer oficinas culturais
em prol do acolhimento e visibilidade
as historias das pessoas impactadas
pelas enchentes.

Por meio da fotografia e do registro
documental, nossa equipe

acompanhou de perto o trabalho dos

voluntarios e a resiliéncia das familias
atingidas, promovendo uma narrativa
sensivel e empadtica sobre a situacdo. Alem
disso, as imagens capturadas foram
utilizadas para fortalecer campanhas de
mobilizacdo e arrecadacdo de recursos,
ampliando o impacto da iniciativa.

A parceria com a Cruz Vermelha de
Caxias do Sul reafirma o compromisso da
ImageMagica em utilizar a arte e a
comunicacdo como ferramentas de
transformacdo social, dando voz a
realidades que precisam ser vistas e

compreendidas.




LANCAMENTO DA OBRA
“NOS SOMOS PORQUE EU SOU”

“N6s Somos Porque Eu Sou” foi mais do também a resiliéncia e a forca dos parceiros e apoiadores da

que um livro de fotografig; foi um registro retratados. A escolha de uma edi¢cdo ImageMagica em um bate-papo
profundo sobre cuidado, saude e totalmente colorida e um formato narrativo  afetuoso sobre o processo
humanidade. Atraves de imagens sensiveis inovador ampliou o impacto emocional e a  criativo e as histérias que ddo

e narrativas em primeira pessoq, a obra conexdo com o leitor. O lancamento do vida & obra. O livro ndo apenas
revelou historias de pessoas em diferentes livro aconteceu em junho de 2024, na documentou, mas tambéem
jornadas de saude, destacando ndo Livraria da Vilg, na Vila Madaleng, em SGo  sensibilizou e inspirou mudancas,
apenas a vulnerabilidade, mas Paulo, e reuniu amigos, fortalecendo o olhar humanizado

sobre a saude.

NOS SO
PORQUE

Fotografias: André Francois
Texto: Paula Poleto

Conceito: Corinne Noordenbos



ACAO VOLUNTARIA NO CEPROMM 17

Em novembro de 2024, a ImageMagica realizou ambiente seguro e acolhedor para

uma acdo voluntaria no Centro de Promocdo para dialogo e expressdo.

um Mundo Melhor (CEPROMM), uma Essa iniciativa nasceu do desejo de

organizacdo da sociedade civil localizada promover dignidade menstrual e acesso

no bairro Jardim Itatinga, em Campinas (SP) & informacdo de forma leve e respeitosa,

que atende diariamente 339 criangcas valorizando o protagonismo das

e adolescentes em situacdo de participantes usando a arte como

vulnerabilidade. ferramenta de escuta e transformacdo.
A acdo foi conduzida por educadoras Em um territorio marcado por
voluntarias da ImageMagica, que, ao desigualdades, o voluntariado se

longo de uma semanag, propuseram atividades mostrou um gesto potente de cuidado

com fotografia, dindmicas ludicas e rodas de conversa e compromisso com a promocdo dos
com meninas, adolescentes e mulheres da comunidade. direitos humanos.

Os encontros abordaram temas como menstruacado,

. /
autoconhecimento e direitos do corpo, criando um O Aamor e um \v
P 4

L

ato voluntario ~




DESTAQUES EMPALESTRAS E WORKSHOPS

Em 2024, duas importantes palestras e um workshop marcaram a atuacdo da ImageMagica ao promover dialogos potentes

sobre a realidade da saude no Brasil e no mundo, por meio da fotografia documental.

Senac Tiradentes - Setembro/2024 q —— y | FotoDoc - Novembro/2024
A convite do Comité de Cultura de PRt e Oyt et oot R . No renomado evento de fotografia

Paz, André Francois e Paula Poleto documental, André Francois apresentou

compartilharam suas experiéncias em = sua trajetoria e os caminhos que o
projetos fotogrdficos que revelam levaram a construir narrativas visuais
historias reais, sensiveis e comprometidas com a dignidade humana.

transformadoras no contexto da Durante o mesmo festival, André e Paula

saude. A conversa trouxe reflexdes apresentaram o trabalho documental na
sobre a poténcia da imagem como area da saude ao longo dos anos para
ferramenta de empatia, escuta e fotografos que desejam criar suas
transformacdo social. proprias narrativas visuais e fazer

publicacdo de seus livros.




DEMONSTRACAO FINANCEIRA

VALOR CAPTADO EM PROJETOS
CULTURAIS

R$ 5,3 Milhdes

RECURSOS INVESTIDOS POR AREA DE ATUACAO ORIGEM DO VALOR CAPTADO
R$ 462 486,00 Pronon I R$ 85 000,00

Empoderamento
(9%) (2%)
Humanizacéo R$ 3 946 934,00 Pronas R$ 578 678,00
(74%) M%)

Sustentabilidade
RS 661 06 29,00 ProAC ICMS
(12%)
R$ 210 000,00
(4%) Lei Rouanet

Em definicdo | R$ 27 382,00
(1%)

R$ 1143 314,00
(22%)

Saude & Bem-estar
R$ 3 501 437,00

(66%)

19



Instagram

Chegamos a marca de
10 mil seguidores
(aumento de 3%)
Alcancamos 76.864 pessoas
com 746 conteudos

publicados

(entre stories, fotos e reels)

IMPACTO DE MIDIA

Com 1.814 inscritos

Com 1.294 seguidores

(contagem realizada até o

CULLEN X CREYVA)

fechamento do relatério)

Na imprensa:

172

Publicacoes

realizadas

R$ 1.268.255,02 91.492.987

Valor estimado em midia

espontédnea

Leitores estimados em

midia espontanea






IMAGEMAGICA 30 ANOS

O alcance da ImageMagica em 30 anos

Em 2025, a ImageMagica celebra trés décadas de cultura para transformar vidas. Nossos projetos,
compromisso com a humanizacdo, a exposicdes e publicacdes ampliam olhares, promovem

sustentabilidade, a saude e o empoderamento, reflexdes e conectam pessoas. Confira os numeros do

sempre acreditando no poder da imagem e da Impacto dessa trajetorial A

INSTITUICOES

BENEFICIADAS

PROJETOS DE PESSOAS ATENDIDAS
REALIZADOS

DIRETAMENTE em oficinas

LIVROS
PUBLICADOS

590

GRANDES EXPOSICOES

78.446.130

DOCUMENTARIOS
PRODUZIDOS DE PESSOAS IMPACTADAS
INDIRETAMENTE em exposi¢oes e
ESCOLAS
lancamentos de livros.
HOSPITAIS

Esse numero supera a
populacao da Franca.

DEMAIS INSTITUICOES




Eu estudei em um colégio publico na zona leste de Sdo Paulo, o

Colégio Oswaldo Catalano, no bairro do Tatuapé, e participei de um
projeto de fotogratia da IMM hd& muitos anos. Provavelmente, eu

estava no primeiro ano do ensino médio, e esse projeto foi um divisor

de dguas na minha vida, porque foi ali que entendi qual era o meu
caminho. A partir de ent&o, trilhei esse caminho nas artes.

Formei-me em artes visuais, e esse projeto me incentivou muito
porque aprendi técnicas tdo importantes para a minha vida, que

¥ utilizo hoje em sala de aula. Muito obrigada pela oportunidade, sou
' extremamente grata. Sou uma prova de que o projeto é eficaz e faz

% a diferenca na vida das criangas e adolescentes. Sou a prova de que
= o0 projeto ajuda muito. Sou essa semente que estd tentando langcar mais

sementes por ai, com a ajuda de vocés. Muito obrigada, de corag¢do.

— Patricia Siqueira da Cruz, professora na E.E. Prof. Pedro Moreira Matos.



LINHA DO TEMPO

g Vil - ' :
@ 1992-1993 1998 —@ 2006
Primeira experiéncia com Primeiro projeto de Criacdéo do Bumba, o bnibus « Migracdo dos projetos em pinhole para cameras Prémio Fundac¢do
c@meras fotograficas pinhole na escola publica fotografico, que deu origem & digitais Conrado Wessel
educacional em S&o de Sdo Thomeé das Letras, itinerancia dos projetos « Primeiro projeto de humanizacédo nos hospitais
Thomeé das Letras dando origem & « Langamento livro “Cuidar”
ImageMagica « Entrada da IMM na ONU

() 2009 @ 2021 2020
Estreia das oficinas do Obras fotogrdficas de André « “Conexdes do Cuidar” recebe o Prémio Realizacdo do projeto “Conexdes
“Phototruck”, nosso atual Francois selecionadas para a Empreendedor Social do Cuidar” durante a pandemia
caminhdo fotografico Colecao Pirelli/Masp « Inicio dos projetos de sustentabilidade do Covid-19

‘ 2023 ‘ 2024 ‘ 2025
» Estrela do "Photoboat’, acdo que navegou o Rio Arapiuns,  Exposicdo “Ubuntu” na Embaixada do . Lancamento do livro “Nos Somos Porque Eu Sou” Nossa histéria continua
levando oficinas as comunidades ribeirinhas e Indigenas Brasil em Londres « Oficinas com pessoas afetadas pelas grandes sendo escrita...

« Langamento do livro “Ubuntu” enchentes no Rio Grande do Sul



25

COMPROMISSO ESG DA IMAGEMAGICA

A ImageMagica integra os principios de ESG

(Ambiental, Social e Governanca) em suas Impacto Social e Inclusdo (S)

iniciativas, garantindo sustentabilidade, impacto
social e transparéncia de dentro para fora. « 100% dos projetos gratuitos para garantir acesso a cultura e educacdo.
« Acessibilidade universal nos projetos, tornando-os inclusivos para todos os
publicos.
« Atuacdo em zonas de vulnerabilidade social, com instituicdes cuidadosamente

« Reciclagem de materiais graficos e selecionadas.

eletronicos para reduzir o impacto « Parcerias sociais e voluntariado da equipe IMM, em acdes como CampSambaq,

ambiental. Hospital Tide Setubal e doacdo de sangue.

. Consumo consciente na producéo de - Atuagdo em resgate de memarias e identidade cultural em situagdes de crise

humanitaria, como terremoto no Haiti, tsunami no Japdo e enchentes no Rio

Grande do Sul.

materiais institucionais.
« Planejamento para compensacdo de
carbono, visando operacées mais « Desenvolvimento da equipe interng, com promoc¢do de cursos e palestras.

sustentdaveis.




COMPROMISSO ESG DA IMAGEMAGICA

Governanca e Transparéncia (G)

 Divulgac¢do de relatodrios financeiros, assegurando
transparéncia na gestdo.

« Conformidade com orgdos reguladores federais,
estaduais e municipais para projetos culturais.

« Lideranca diversa e inclusiva, com destaque para a
presenca 83% feminina na equipe.

« Planejamento de avaliacdo interna de desempenho e
pesquisa de clima organizacional para fortalecer a
gestdo.

« Avaliacdo periddica de processos e procedimentos
internos, garantindo eficiéncia operacional.

« Conformidade com a Lei Geral de Protecdo de dados
(LGPD), assegurando a privacidade e seguranca das

informacdes.

Nosso compromisso com ESG
reflete o propdsito da
ImageMagica de gerar impacto

| positivo para as pessoas, a
sociedade e o planeta.

" < Seguimos evoluindo para
- construir um futuro mais
inclusivo, sustentavel e

responsavel!
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RECONHECIMENTOS

WE SUPPORT

- i
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APOIAMOS AFILIADA PARCERIA PARCERIA PREMIO CERTIFICADA PREMIO
O PACTO GLOBAL A ONU COM A OMS COM A OPAS CULTURA E SAUDE MINISTERIO DA AJUDA HUMANITARIA
2008 JUSTICA 2020




PARCERIAS

PARCEIROS DE CAPTACAO

AFAF

AH7 (Villa7)
AlfaElo

Conecta Cultural
Curié Projetos

Hub do Incentivo

Incentiv.Me

LS Nogueira

Mina Cultural
Parlare

Play It! Producoes
Semente Producdes

VR Projetos

PARCEIROS DE PROIJETOS

AF Imagens
Camino
Inspira Cultural

Instituto Omama

Pierrot Producoes
Ser Girassol

SRV Producoes
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